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Con el incremento de la inestabilidad economica,
la ostentacion de la riqueza se vuelve cada vez
mds inapropiada. Esta estética ha sido criticada
por sus connotaciones clasistas y sus raices en la
supremacia. En anfos recientes, hemos
observado una creciente desconexion entre la

forma en que vivimos en la actualidad, el i Al
funcionamiento de los sistemas sociales y lo que |

las  generaciones mds jbévenes realmente | _,/ i
necesitan y desean. Ademds, ha habido un 8

aumento en la transparencia econémica en lo ¥ |

que respecta al mercado del lujo y su pUblico iy

objetivo real, lo que ha disuadido a los
consumidores  aspiracionales que  antes
buscaban acceder a él.
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Como se ha evidenciado en temporadas anteriores,
la conciencia sobre las disparidades de poder y de
clase nunca ha sido tan pronunciada. Los consumi-
dores estdn utilizando su capacidad adquisitiva para
inaugurar un nuevo paradigma del lujo, basado en la
calidad y la artesania, en lugar de la ostentacion,
promoviendo la inclusidon y prestando una atencién
minuciosa a los detalles de diseno. Al mismo tiempo,
estan respaldando a jévenes creativos y a talentos
en ascenso, estableciendo conexiones auténticas
con las casas de moda de conglomerados masivos.
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( INDICADORES DE MERCADO )
_GEN Z

Estan dispuestos a gastar en articulos de
lujo, pero su definicion de lujo difiere de la
de generaciones anteriores. Se invierte
en creatividad, el diseiio, la artesania v,
lo que es mds importante, en las historias
que rodean al producto y al disehador.
Esto genera una intencion mas profunda
en tforno a la compra el consumidor se
involucra y se define por su eleccion.
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Did you say quiet luxury o oJUN{: ’ ‘ ‘ ' - .
welcome T #quietlux £y - o _Ws -

Lo que hoy en dia se considera como prendas
O accesorios 'de lujo" a menudo son piezas
gue ostentan logos, o incluso articulos bdsi-
cos con un toque de ‘lujo discreto'.
El concepto de Quiet Luxury se torna bande-
ra de esta era, un estilo que apuesta por un
guardarropas lo mds sobrio y discreto posi- |
ble, sin logos ni  extravagancias.

Las prendas estdn confeccionadas con ma- [sasi » S M o
. , . , Retail Buyer #quietluxbry #sugcessi... mas s adead
teriales nobles de la mas alta calidad y lo mas s >,’

importante es que “solo las personas que lo
usan conocen su verdadero valor”
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EFECTO LIQUIDO ( ACABADOS EN LAVANDERIA )
\ TN _NEGROS LAVADOS
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Durante algunas temporadas, hemos
estado explorando la nocién de
"hiperindividualismo” y la idea de
llevar al extremo tu propio y Unico
estilo. No obstante, recientemente ha
emergido un cambio de mentalidad.
Las nuevas generaciones estdn
comenzando a apreciar en mayor
medida un estilo de vida que se alinea
con la naturaleza, junto con sus
propias convicciones, creatividad y
las relaciones con las personas que
les rodean.
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El futuro parecia estar marcado por nuevos ideales impul-
sados por la Generacién Z, que posee la determinaciony
la actitud necesaria para forjar nuevas normas y un
mundo que refleje mds sus valores. No obstante, el siste-
ma existente se basa en reglas capitalistas y patriarcales
gue parecen ser mds resistentes al cambio. Por lo tanto,
los consumidores estdn adoptando una mentalidad mads
adaptable en relaciéon con el funcionpmienfo del mundoy
lo que realmente motiva a las personas. Esta nueva gene-
racion se enfoca en explorar mdas profundamente su
propio ser y en conectar con sus contempordneos;
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( INDICADORES DE MERCADO )
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_PINK VIBES

Retomamos un protagonismo destacado a los rasgos fe-
meninos, incorporando prendas y siluetas que irradian esta
energia. Esto marca un cambio significativo, dejando de
lado las prendas unisex que anteriormente se inclinaban
hacia una estética méds masculing, y colocando en primer
plano siluetas oversize y paletas de colores neutros.

Hubo diversas influencias que contribuyeron a esta trans- |
formaciéon, pero posiblemente uno de los momentos mads
impactantes fue la pelicula de Barbie, que resalté de §
manera contundente cdmo el patriarcado afecta a las mu-
jeres. Esta pelicula puso de manifiesto la inmensa presion
que experimentan las mujeres para cumplir con estandares & "
de perfeccién, asi como los prejuicios y las contradicciones ¥4
en cuanto a lo que se espera de ellas en comparacién con &

los hombres. Es de esta manera que la energia femenina §e
comienza a apreciarse como una fortaleza en lugar de ser | .
vista como una debilidad. &
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Do you guys
ever think about dying?
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W (DETALLES DE DISENO )
=<4 EXPOSICION DE LA
=4 ROPA IN

("PROCESOS DE LAVANDERIA )

SOBRETENIDOS VIBRANTES
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Mientras muchos pensaban que la
idea de un futuro apocaliptico iba
a desaparecer, la realidad es que
estd mds presente que nunca. Este
movimiento estd retroalimentado
por un sentimiento de agobio,
desilusion y poca certeza de un
cambio a futuro. Las marcas
emergentes se inspiran en las

subculturas mas rebeldes,
tomando referencias de épocas
pasadas y de nicho s
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La reversion de la tendencia Y2K, trajo consigo
una nueva ola de disenadores y creativos que
estdn redefiniendo el disefio actual. Mientras que
la generacion Z todavia lucha con un futuro
incierto, parece haber senales de un estilo que se
aleja del maximalismo pero que lleva todo dal
extremo como una expresibn de rebeldia, ¥
tomando referencias de épocas anteriores con las
que se sienten representados.
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_DIGITAL HABITS

Mientras el planeta continda atravesando una crisis
climética con muy pocas soluciones a corto plazo, la
industria  de la tecnologia, internet vy la
hiperinformacién avanza a un ritmo arrollador. Esto
se traduce en hdbitos daninos para los consumidores  /,
ya que genera sentimientos de ansiedad, enojo, //
incertidumbre y pdnico por consumir cada vez mas &
malas noticias. El término METACRISIS fue acunado§
por el filosofo Daniel Schmachtenberger y refiere a
una crisis que estd detrds del resto de las crisis que
experimentamos: sociales, ecologicas, econdmicas y
existenciales. Es por esto que esta tendencia es una

de las mds oscuras ya que los consumidores sienten
una incapacidad para percibir y comprender las
diferentes crisis que se producen a nuestro alrededor

y actuar de manera coherente.
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/ NEW GENERATION

Este movimiento explora la parte mads
oscura de los '90s y la traduce en una
nueva estética en la que propone sus pro-
4 S T | & i) pias reglas, reinventa las heredadas y le
& 1 | da a la industria de la moda un universo
;T;'"-E_;Lar: /) mucho mdés complejo del que brindan las
duesli;i'?ff oS marcas mas tradicionales. Nuevas formas
de reinventar el jean, lo dan vueltq, lo de-
constuyen y lo resignifican, manteniéndo-

lo siempre como un objeto de deseo.
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| (PROCESOS DE LAVANDERIAY ACABADOS )
! _DETALLES CON AEROSOL \

MARRKNULL

GERRIT JACOB

/ART WASH

/LOCALIZADOS POR
P A R T E S

/REFERENCIAS
DE LOS 90S

DIESEL

/DETALLES

B/ TONOS OSCUROS
I\ HECHOS A MANO |

/ RESALTAR COSTURAS
/ALTO CONTRASTE

/USO DE TECNOLOGIA
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GRAFITTIS 00°S

44 LABEL GROUP

BOOM CATALOG

/REFERENCIAS DE LOS
Q0S Y ‘00S

MOWALOLA

/AVIOS METALICOS /DARK SUMMER

/BORDADOS  GRUESOS / TONOS GRISES, NEGROS Y
-_ M A R R O N E S

SOBRETENIDOS OSCUROS
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‘MUCHAS GRACIAS!

SEGUINOS EN NUESTRAS REDES
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